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Geschäfts-
gliederung

Strategische
Grundsätze Strategie-System Implementierung

Was ist unser
Geschäft heute
und in Zukunft?

Erfolg auf den
4 Ebenen der
Unternehmens-
führung

Marktpositionen
mit hoher Renta-
bilität; Verdrän-
Gungseffekte;
PIMS

Strategische
Analyse

Verknüpfung mit
Struktur

Konzern-
Strategie

Unternehmens-
Strategie

Geschäfts-
Strategien

Funktionale
 Strategien

Strategie-Design
inkl.Massnahmen

Plausibilitäts-
prüfung

Freigabe der
Strategie

Quantifizierung

Verknüpfung mit
Gewinn- + Effizi-
enzmanagement

Umsetzung
nach innen (Mit-
arbeiter/innen)

Umsetzung
am Markt

Umsetzung bei
sonstigen An-

spruchsgruppen

Strategisches
Controlling
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